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关于 广播 广 目 侠 片 化 创意 形式 探讨 


摘 要 : 随 着 社会 经 济 水 平 的 不 断 提升 ， 群众 对 广播 节目 内 容 的 要 求 也 越 来 越 多 。 广 播 节 目 仍 没有 被 新 媒体 取代 ， 证 明 其 在 
信息 传播 上 仍 具 有 独特 优势 。 本 文 将 结合 节目 碎片 化 特点 及 作用 ， 讨 论 构建 节目 品牌 、 主 播 角 色 定 位 、 更 新 广告 形式 、 丰 满 
碎片 内 容 、 追 求 节目 深度 、 融 合 移动 终端 等 创意 形式 ， 为 产业 发 展 提供 参考 。 

形 记 


关键 词 : 媒体 ; 广播 节目 ; 碎片 化 ; 创意 形式 
中 图 分 类 号 : G222 


文章 编号 : 1671-0134 ( 2019 ) 09-066-03 


文 / 谢 飞 


六 


广播 节目 是 传统 媒体 时 代 人 们 获取 社会 资讯 、 了 解 
言 息 内 容 的 主要 渠道 。21 世纪 以 来 ， 计 算 机 、 互 联网 等 
技术 的 崛起 ， 促 进 了 各 种 各 样 的 新 媒体 形式 出 现 。 受 众 
群体 之 间 的 定位 与 区 分 也 变 得 更 加 精细 化 ， 为 满足 收听 
要 求 ， 电 台 开 始 将 广播 节目 向 着 “碎片 化 ”结构 调整 ， 
加 快 信息 传递 速度 ， 提 高 信息 输出 效率 。 

1. 新 时 期 广播 节目 发 展 
1.1 广播 节目 简 述 

广播 是 一 种 通过 导线 实现 声音 输出 的 传播 工具 ， 而 
无 线 广播 则 是 利用 无 线 电波 传输 节目 。 广 播 在 世界 上 第 
一 次 以 公共 节目 形式 出 现 是 在 1922 年 11 月 14 日 ， 英 国 
BBC 在 伦敦 牛津 街 的 塞 尔 福 利 奇 百货 公司 的 楼 项 。 就 此 
广播 正式 进入 受众 的 视野 ， 成 为 社会 信息 传播 的 一 种 重 
要 媒介 与 载体 。 其 收听 形式 简单 ， 信 息 传播 速度 快 ， 对 
听众 的 感染 性 比较 强 ， 所 以 得 到 了 一 直 认 可 。1936 年 ， 
英国 伦敦 建成 了 世界 上 第 一 个 公共 广播 电视 台 。 截 至 到 
今天 ,广播 已 经 经 历 了 百年 的 发 展 ， 成 为 人 类 传媒 历史 
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有 几 个 台 ， 信 息 内 容 不 够 充沛 ， 无 法 满足 人 们 日 益 增长 
的 信息 需求 量 。 但 是 广播 经 过 百年 发 展 ， 仍 具有 自己 优 
势 ， 如 方便 、 快 捷 、 感 染 力 强 等 ， 因 此， 广播 节目 与 新 
媒体 可 以 实现 融合 发 展 。 例 如 ， 湖 南 广播 电台 开始 将 自 
己 的 产业 范围 扩大 到 新 媒体 中 ， 喜马拉雅 、 荔 村 FM、 晴 
蜂 FM 等 平台 都 属于 新 媒体 与 广播 节目 的 一 种 融合 形式 。 
网 络 广播 为 受众 带 来 更 加 全 面 的 服务 ， 同 时 也 给 广播 带 
来 更 多 宽阔 的 发 展 空间 。™ 
2. 广播 节目 碎片 化 特点 
2.1 广播 节目 碎片 化 作用 

“碎片 化 ”在 英文 中 为 Pagmentaion， 意 思 为 完整 事物 
割裂 成 多 个 独立 的 个 体 。 近 几 年 ,碎片 化 的 理念 开始 逐 
渐进 入 我 们 的 视野 ， 因 为 社会 阶层 或 社会 地 位 都 在 不 断 
细 化 ， 每 个 阶层 的 受众 都 有 自己 独特 的 需求 ， 例 如 ， 受 
教育 程度 、 知 识 储备 、 工 作 、 年 龄 、 性 别 等 因素 ， 都 能 
够 影响 其 消费 选择 、 生 活 方式 或 意识 形态 。 大 数据 时 代 
来 临 后 ，“ 碎 片 化 ”对 于 人 们 生活 的 影响 更 加 深刻 ， 广 
播 在 类 型 上 也 出 现 划分 例如， 美国 目前 常见 广播 电台 


中 不 可 缺少 的 一 部 分 。 例 如 ， 战 争 时 期 广播 可 以 起 到 拦 
截 信息 传播 的 作用 ， 自 然 灾害 出 现时 广播 可 起 到 信息 传 
输 的 作用 。 受 众 通 过 收音 机 或 其 他 终端 设备 就 能 够 在 线 
接收 信和 号， 收听 节目 内 容 。 随 着 科学 技术 的 发 展 ， 人 们 
可 以 利用 手机 、 电 脑 等 工具 享受 广播 服务 ， 为 广播 发 展 
提供 了 更 多 的 可 能 性 。" 
1.2 新 媒体 对 广播 节目 的 影响 

21 世纪 以 来 ， 新 媒体 技术 开始 兴起 ， 更 丰富 、 更 多 
元 化 的 传媒 工具 走 进 了 人 们 的 视野 ， 作 为 传统 媒体 的 一 
种 ， 广 播 不 可 避免 地 受到 巨大 冲击 。 众 所 周知 ， 互 联网 
传播 速度 较 快 , 信息 交互 成 本 低 , 广播 在 信息 传播 的 效率 、 


类 型 有 新 闻 类 、 谈 话 类 、 体 育 类 、 音 乐 类 、 民 族 类 等 。 
以 音乐 广播 为 例 ， 直 至 今日 ， 音 乐 广播 仍 在 我 们 生活 有 
重要 位 置 ， 例 如 : 平时 芍 车 、 出 行 的 时 候 人 们 会 习惯 性 
地 打开 音乐 广播 节目 。 而 且 音乐 广播 节目 能 够 满足 人 们 
的 听觉 审美 需求 ， 在 生活 中 能 够 给 予 人 们 更 多 陪伴 的 感 
觉 。 随 着 音乐 电台 的 成 功 ， 美国 音 乐 广播 工作 人 员 按 照 
受众 需求 进行 更 深入 的 划分 ， 将 音乐 广播 又 划分 处 理 乡 
村 音乐 节目、 福音 音乐 节目 、 布 鲁 斯 音乐 节目 、 矣 士 乐 
节目 等 。 我国 广播 节目 碎片 化 进程 较 晚 ， 音乐 广播 市 场 
也 未 细 化 到 种 类 ， 所 以 ， 目 前 对 广播 节目 的 碎片 化 处 理 
仍 是 按照 受众 类 划分 。 广 播 节 目的 碎片 化 还 可 以 体现 在 


方式 上 开始 处 于 劣势 。 而 且 收 音 机 接收 广播 节目 往往 只 


节目 种 类 上 , 根据 受众 需求 ,为 其 提供 精确 化 、 个 性 化 、 
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定制 化 的 服务 。 
2. 2 广播 节目 碎片 化 特点 

当前 ， 广 播 节目 碎片 化 的 理念 正 不 断 深入 到 各 媒体 
领域 中 ， 无 论 是 音乐 台 、 综 合 台 、 新 闻 台 、 民 生 台 都 开始 
注重 自身 节目 内 容 、 节 目 形式 的 碎片 化 处 理 。 时 至 今日 ， 
节目 听众 已 经 不 仅仅 处 在 被 动 接收 的 角色 中 ， 而 是 化 “被 
动 ”为 “主动 ”， 掌握 着 更 多 的 话语 权 ， 广播 节目 的 制作 
与 编制 也 都 要 更 满足 受众 需求 ， 将 内 容 处 理 得 更 加 精良 。 
以 往 广播 节目 时 长 通常 可 以 达到 15~20 分 钟 ， 甚 至 超出 半 
小 时 。 宛 长 的 节目 很 容易 导致 受众 的 疲倦 心理 ， 影 响 收听 
率 ， 信 息 传 输 效 果 也 比较 弱 。 而 碎片 化 节目 的 特点 就 是 短 
小 精 悍 ， 时 间 短 、 频 率 快 ， 每 次 主播 开口 时 长 不 超过 3 分 
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影响 受众 ， 突 出 品牌 效果 。?” 
3. 2 挖掘 内 容 深 度 

“ 短 ”“ 平 ”“ 快 ”已 经 成 为 很 多 新 媒体 内 容 的 特点 ， 
在 纷繁 复杂 的 大 环境 中 ， 信 息 传播 的 速度 、 方 式 、 效 率 
越 来 越 快 ， 虽 然 人 们 获取 资讯 变 得 方便 ， 但 新 媒体 也 暴 
露出 数据 含金量 低 、 信 息 真 伪 难 辨 等 问题 。 广 播 作为 老 
牌 媒体 ,与 电视 媒体 一 样 , 具有 较 强 的 公信 力 与 权威 性 。 
因此 ， 在 对 广播 节目 进行 创新 改革 时 ， 和 需要 深入 挖 气 内 
容 深 度 ， 做 有 质量 、 有 水 准 的 设计 。 因 为 广播 “碎片 化 ” 
后 ， 就 代表 其 时 长 会 缩短 ， 例 如 ，FM91.8 杭州 交通 经 济 
广播 的 日 播 晚 新 闻 节 目 《 主 编 时 间 》， 节 目 时 长 为 15 分 
钟 (包含 广告 以 及 整 点 路 况 资讯 ) ， 内 容 架 构 由 “主编 


钟 ， 例 如 ， 辽 宁 广播 电视 台 的 FM92.1《 娱 乐 二 人 转 》 就 
是 主播 以 密集 、 短 小 、 幽 默 、 访 谐 的 语言 形式 启 得 了 受众 


重点 新 闻 关 注 ” 和 “全 媒体 编辑 上 线 ” 两 部 分 组 成 。“ 主 
重点 新 闻 关注 ”通过 主持 人 的 主编 视角 选择 全 天 候 最 
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的 喜爱 。 除 此 之 外 ,广播 节目 的 碎片 化 特点 还 体现 在 节目 
形式 与 表现 手段 上 ， 在 不 违背 节目 主旨 的 基础 上 增加 板块 
内 容 ， 例 如 ， 大 连 广播 电台 《 拾 首 》， 除 了 每 日 推荐 十 首 
歌曲 外 ， 还 增加 了 节目 的 “背景 故事 讲解 ”“ 歌 手 创 作 经 
历 ” 等 模块 ， 用 故事 化 的 内 容 吸引 听众 。 人 对 于 故事 的 需 
求 与 生 俱 来 ， 在 主持 人 讲解 故事 背景 、 歌 手 创作 经 历时 ， 
听众 的 共 情 心理 很 容易 被 激发 出 来 ， 节 目 内 容 与 受众 心理 
需求 就 形成 了 一 种 “和 良性 循环 ”， 增 加 了 节目 在 听众 群体 
中 的 “ 笑 性 度 ”。 在 新 时 期 背景 下 ， 人 们 的 生活 节奏 加 快 ， 
动 辑 半 小 时 的 广播 节目 已 经 逐渐 被 听众 所 抛弃 ， 只 有 加 快 
节目 节奏 ， 顺 应 市 场 发 展 ， 才 能 保证 碎片 化 的 创意 形式 长 
远 的 发 展 下 去 。 口 
3. 广播 节目 碎片 化 的 创意 形式 
3. 1 构建 节目 品牌 

广播 电台 节目 类 型 被 划分 得 更 加 精细 ， 这 是 新 媒体 
时 代 下 广播 发 展 的 必然 趋势 ， 但 是 这 种 “碎片 化 ”并 不 是 
独立 存在 的 ， 而 是 相互 之 间 存 在 一 定 的 契合 点 与 联系 。 因 
此 ， 无 论 外 部 形势 怎么 变化 ， 传 播 主旨 内 容 仍 是 凝聚 的 、 
团结 的 。 所 以 ， 构 建 节目 品牌 能 够 宣传 节目 本 质 ， 深 化 节 
目 主干 。 例 如 ， 湖 南 人 民 广 播 电台 FM102.8 主要 是 传播 有 
关 健 康 的 内 容 ， 所 以 其 受众 群体 为 老年 人 群 ， 节 目 各 个 板 
块 也 是 按照 听众 类 型 进行 设计 。 除 了 FM102.8 以 外 ， 其 余 
广播 节目 均 没有 涉猎 老年 人 群 的 内 容 。 所 以 ， 在 构建 品牌 
时 , 要 找 准 自身 定位 , 根据 不 同 受 众 目 标 进行 碎片 化 处 理 ， 
确保 创意 形式 有 意义 。 对 于 受众 来 说 ， 记 住 品 牌 就 是 记 住 
节目 ， 对 品牌 的 信赖 可 以 转化 成 经 济 效益 以 及 社会 效益 。 
作为 我 国 娱乐 节目 的 领军 品牌 ,湖南 卫视 的 《快乐 大 本 营 》、 
中 国 音乐 广播 《音乐 之 声 》 都 极 具 代表 性 ， 通 过 品牌 的 联 
动 反映 ， 为 电台 及 电视 台 创造 极 大 收益 。 在 构建 品牌 时 ， 
策划 人 要 融合 文化 特点 ， 通 过 人 文 性 、 审 美 性 、 创 意 性 来 


重要 的 一 则 新 闻 进 行星 现 和 解读 ,一 般 时 长 不 超过 3 分 钟 ， 
用 精简 的 语言 阐述 新 闻 事件 的 核心 内 容 、 独 到 观点 ; 虽 
然 节目 时 长 缩短 ， 但 是 节目 质量 并 没有 因此 下 滑 ， 信 息 
接收 全 面 ， 并 不 会 出 现 “ 有 头 没 尾 ” 的 问题 ， 既 满足 了 
现代 化 的 新 闻 传 播 特点 , 同时 也 符合 群众 新 闻 接 收 需求 。 
3. 3 更 新 广告 形式 

传统 广播 节目 中 , 信息 内 容 与 广告 往往 呈现 “割裂 ” 
的 状态 ， 听 众 在 收听 长 时 间 的 内 容 后 ， 又 然 连 接 密 集 大 
量 的 广告 ， 这 一 过 程 很 容易 使 人 产生 抵触 心理 而 更 换 电 
台 。 在 新 媒体 迅猛 发 展 的 大 环境 下 ， 在 网 络 新 兴 广 告 对 
传统 媒体 广告 的 巨大 冲击 下 ， 广 播 广告 的 播 出 形式 一 定 
要 寻求 创新 ,， 及 时 调整 ,打破 广告 集中 播 出 的 传统 模式 ， 
使 广告 播 出 也 碎片 化 ， 每 次 播 出 总 时 长 不 超过 三 分 钟 。 
促进 广告 与 节目 内 容 之 间 的 融合 ， 减 少 听 众 对 广播 广告 
的 抵触 情绪 ， 促 进 广告 与 广播 节目 的 双赢 。 如 广西 电台 
私家 车 FM93.0 就 在 广播 节目 中 植 入 广告 时 采用 了 情景 化 
的 故事 , 主播 用 语言 进行 铺垫 , 使 广告 成 为 节目 的 一 部 分 ， 
不 再 是 单纯 、 无 味 、 枯 燥 的 广告 展示 ， 提 高 广告 内 容 的 
故事 性 和 可 听 性 ， 让 听众 自然 而 然 地 接收 宣传 内 容 。 
3.4 丰满 碎片 内 容 
碎片 化 就 是 将 一 个 完整 的 内 容 分 割 成 多 个 板块 ， 对 
于 广播 节目 来 说 ， 想 要 实现 碎片 化 ， 并 不 是 单纯 的 缩短 
节目 时 长 ， 或 者 用 广告 将 节目 串联 起 来 ， 而 是 要 从 内 容 
上 做 到 多 元 化 。 大 数据 时 代 ， 人 们 重视 “内 容 为 王 ”， 
对 于 广播 电台 来 说 ， 增 加 碎片 化 的 小 单元 ， 能 够 给 听众 
带 来 直观 感受 ， 让 原本 单一 的 内 容 变 得 系列 化 ， 增 加 更 
多 有 用 的 “干货 ”， 将 多 个 线性 的 单元 按照 节目 内 容 、 
方向 、 属 性 连接 起 来 ， 在 突出 主题 的 基础 上 ， 也 能 够 使 
碎片 化 的 节目 看 起 来 制作 更 加 精良 ， 满 足 市 场 需求 与 现 
代 人 的 生活 节奏 。 
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3.5 主播 角色 定位 
广播 节目 向 碎片 化 转变 时 ， 主 播 播 报 形式 也 必然 会 
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目 、 节 目 时 长 、 收 听 集 中 时 间 等 ， 按 照 上 述 内 容 ， 调 整 
现 有 节目 形式 ， 切 合 听众 心理 诉求 ， 提 高 社会 满意 度 ， 


受到 影响 ， 从 节目 生产 过 程 来 看 ， 当 前 ， 我 国 大 部 分 电 


确保 用 户 黏 性 。” 


台 节 目 除 交通 节目 配 有 编辑 或 记者 以 外 ， 主 持 人 往往 承 
担 着 稿件 筛选、 制作 、 录 制 等 一 系列 工作 ， 因 此 ， 主 播 
也 可 以 称 为 最 了 解 整个 节目 内 容 的 人 。 创 新 角色 定位 ， 
有 利于 提高 节目 杂 民 性 ， 突 出 节目 特点 ， 尤 其 是 当前 碎 
片 化 进程 深入 ， 受 众 的 收听 习惯 被 打 乱 ， 例 如 ， 某 段 调 


结语 

综 上 所 述 ， 广播 节目 作为 传统 媒体 的 重要 分 支 ， 在 
新 时 期 背景 下 ， 想 要 谋求 长 远 发 展 ， 就 需要 创新 自 丑 节 
目 形 式 ， 满足 受众 的 多 元 化 需求 。“ 碎 片 化 ”是 广播 形 
式 向 现代 化 方向 迈进 的 重要 体现 ,需要 工作 人 员 结 合 节 


频 全 天 内 共有 十 几 个 节目 要 播 出 ， 时 长 短 、 速 度 快 ， 节 
目 之 前 的 衔接 密切 ， 听 众 对 于 节目 或 主持 人 的 依赖 性 就 
会 大 大 减弱 ， 想 要 在 短 时 间 内 让 听众 记 住 你 ， 就 必须 要 
有 特点 、 有 特色 、 有 方向 。 在 找 准 定位 之 前 ， 主 播 应 对 
自己 进行 深度 分 析 与 思考 ， 找 到 自身 优势 与 劣势 ， 做 到 
扬长 避 短 。 在 进行 播报 时 ， 应 以 最 真实 情感 表达 向 受众 
阐明 思想 观念 ， 因 为 真实 状态 下 的 自己 播报 情绪 与 状态 
都 是 相对 稳定 的 , 也 最 能 够 突出 主持 人 风格 。 在 碎片 化 、 
多 元 化 的 节目 内 容 中 找到 固定 的 主播 形象 ， 不 仅仅 能 够 
提高 听众 黏 性 ， 也 便于 进行 点 对 点 的 二 次 电台 营销 。 
3.6 融合 移动 终端 

当前 , 数字 化 信息 传播 形式 已 经 成 为 必然 发 展 方向 ， 
据 我 国 第 十 四 次 国民 阅读 调查 数据 显示 , 截至 到 2016 年 ， 
中 国 国 民 成 人 阅读 率 为 79.9%， 其 中 数字 终端 阅读 率 达 
到 68.3%， 手 机 数字 化 阅读 使 用 率 为 66.1%， 并 呈现 出 不 
断 上 升 的 趋势 。 同 样 ， 我 国 互联 网 信息 服务 中 心 发 布 了 
第 41 次 《互联 网 发 展 状况 统计 数据 报告 》， 截 至 到 2017 
年 12 月 ， 中 国 网 民 数 量 已 经 达到 7.72 亿 人 ， 同 年 上 涨 人 
数 达 4074 万 人 , 手机 网 民 人 数 达 到 7.53 亿 人 。 由 此 可 见 ， 
人 们 对 于 移动 终端 的 接收 效果 十 分 可 观 ， 而 且 智 能 终端 
的 宽容 性 比 传统 媒介 更 强 ， 受 众 不 受 时 间 、 地 点 、 空 间 
的 约束 。 因 此 ,广播 节目 在 进行 碎片 化 创新 时 ， 需 要 把 
握 好 大 数据 时 代 的 移动 终端 优势 ， 利 用 人 们 对 网 络 技术 
的 依赖 性 ， 凸 显 自 身 优势 。 例 如 ， 开 发 微 信 公众 平台 ， 
在 广播 节目 中 增加 听众 留言 互动 环节 ， 将 以 往 的 单 向 信 
息 输 出 改变 为 双向 信息 互动 , 满足 受众 对 节目 的 参与 度 。 

另外 ， 还 可 以 开发 微 博 官方 账号 、 掌 上 APP、 电 台 
客户 端 等 平台 ， 让 受众 收听 节目 的 方式 多 元 化 ， 使 收听 
更 加 快捷 ， 扩 充 节目 粉丝 。 我 国 最 早 的 网 络 电 台 为 广东 
珠江 的 经 济 广 播 ， 其 在 1996 年 12 月 就 开始 在 网 络 上 进 
行 实时 广播 。2000 年 ， 我 国 在 网 络 上 构建 的 电台 站 点 已 
经 达到 68 个 ， 直 至 今天 ， 基 本 所 有 可 以 收听 到 的 广播 节 
目 都 可 以 在 网 络 中 获取 。 例 如 ，2018 年 湖南 人 民 广 播 电 
台 在 整个 地 区 内 已 经 设置 21 家 微 电 台 。 在 融合 智能 移动 
终端 时 ， 可 以 充分 发 挥 出 大 数据 挖掘 技术 的 优势 ， 对 受 
众 浏 览 痕迹 进行 收集 与 分 析 ， 总 结 出 听众 高 频 收 听 的 节 


目 实际 情况 ， 了解 受众 定位 ， 融 合 科 学 合理 的 创新 策略 ， 
实现 广播 节目 以 及 电台 自身 的 可 持续 运营 。 咯 
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